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Dal dott. Giovannl
Giua e dal dott. Cosi-
mo Notarstefano,
membri dell’ Associa-
zlone internazionale
degll esperti scienti-
fici del turismo, rice-
viamo:

Se i mondiali di calcio a
Bari hanno deluso l'atiesa
degli operatori anche co-
me investiment sul futuri
arrivi cio & stato causato
da una inesistente campa-
gna di promozione del pro-
dotto Bari-Puglia.

Affinché anche i Giochi
del Mediterranec non sia-
no solo un’occasione di
spesa, ma possano costi-
tuire il volano di uno svi-
luppo ¢ u”evole del turi-
smo nella cittz di Bari (e
in Puglia) & necessario, fin
d’ora, prepararsi ad una
promozione in sintonia
con la domanda, cosl come
prefigurato nell’ultima
«Conferenza Euro-Mediter-
ranea del turismo tenutasi
a Hyeres-les-Palmiers
(Francia) dal 21 al 23 set-
{embre scorsi.

Fondamentale & che la
citla sia riconoscibile ira-
mite un’identita forte e ca-
ratterizzante a livello in-
ternazionale al fine di svi-
luppare i} concetto di co-
munjone del turista con i
luoghi storici, artistici,
cultural, ricreativi e spor-
tivi del lnogo.

Occorrono quindi una
politica di interpretazione
dell” ambiente urbano, di
jdentificazione e, in ma-
niera pit marcata di valo-
rizzazione delle risorse in
correlazione con le tradi-
zioni popolari, I'artigiana-
to la gastronomia.

Ma, affinch® uno svilup-
po sia durevole occorre
che esso sia anche compa-
tibile con I’ ambiente ¢
con il terriforio per cui le
ipotesi di investimento tu-
ristico devono comprende-
re:

a) L'elaborazione e Vim-
plementazione di piani di
sviluppo terriioriale a me-
dio e lungo termine con
un processo interattivo
(che ricerchi il consenso
dei vari attori), dinamico
(in quanio rivisto e aggior-

nato p ehod*un1en‘e} e co
erente con le esigenze del-
la popolazione locale.

b} Studi in tema di capa-
cita di carico e di gestione
oftimale dei fiussi turistici
locali.

c) Creazione di prodotti
turistici che contribuisca-
no a una migliore com-
prensione dei costumi e
delle identita culturali ur-
bane ed anche delle princi-
pali destinazioni della re-
gione.

d) Sinergie ira operatori

pubblici e privati.

Un discorso preminente
merita la promozione che,
in tempi di scarse disponi-
bih'té aconomiche, deve es-

sere mirata e deve basarsi
principalmente sui Juoghi
di partenza pid diretta-
mente collegati alla regic-
ne, via aria-terra-mare.
Non piu con partecipazio-
ni a pioggia nelle manife-
stazion! fieristiche mon-
diali ma in un'ottca di fa-
cilita d'accesso alla cittd di
Bari ed zlla Regione Pu-
glia.

Quindi per primi i paesi
e le citta direttamente col-
legate: Parigl e Marsiglia
(per sfruitare il ricordo
ancora esistente della Fi-
nale di Coppa dei Campio-
ni del 1990 fra I'Olimpigue
di Marsiglia e 1a Stella
Rossa di Belgrado), Mona-
co e Francoforie, noncha I’
Italia Settentrionale (che
per la Puglia risulta anco-
ra una risorsa non sfrutia-
ta}. A tal fine risulla es-
senziale preparare adegua-
fi seminari e educationals
per | principali tour-opera-
tors europei coinvolgendo
nella programmazione del
pacchett turistici e per co-
noscere le esigenze della
loro clientela.

A queste condizioni po-
fremo ragionevolmente
sperare che Bari e la Pu-
glia possano trarre un rea-
le vantaggio dalle spese
previste per impianti che
altrimenti rischiano di ri-
manere, come per il passa-
to, grandi catiedrali erette
per fedeli inesistenti e
«opere dl regime» pil che

strutfture funzionali.
Glovanni Gius
Cosimo Notaristefano
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