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La rapida e continua espansione delle
attivitd turistiche rappresenta uno degli
aspett! caratterizzant la nostra epoca.

L'innalzamento dei livelli di redditi,
P'universality delle comunicazioni, il pro-
gressivo aumento del tempo libero, la
maggiore mobilitd interna ed esterna, 1'
emancipazione culturale, I'affermarsi di
nnovi stili di vita, ampliamento della
gamma di servizi sociali offerti dagli
operatori pubblici e privati, 1 difforidersi
di nuove formule e di nuove esigenze di
svago e di divertimento, sono tutti fatto.
ri che contribuiscono a modificare in
maniera significativa gli elementi costi-
tutivi e le stesse modalita di godimento
dellu vacanza.

Al riguardo grande aitenzione & dedi-
cata, da parte della comunits scientifica,
nef confront! delle macrotendeize i1 at-
to nel bacino del Mediterraneo {che con
oltre 260 milioni di arrivi nel 1992 rap-
presenta il fulcro del mercato turistico
mondiale). Numerosi esperti concordano
nell’atiribuire notevole rilevanza alle
motivazioni psico-sociologiche di fondo
che originano 'evoluzione della doman-
da turistica in tale area geografica.

In particolare si rileva che lo sterecti-

L

N cerca

po delle «3 S» (Sea-Sun-Sex: mare-sole-
$ess0) non & pid sufficien(e a garaniire i)
soddisfacimenio di una domanda turisti-
ca sempre pilt contraddistinta e condizio-
nata da forti elementi motivazionali,

Difatti la’ trasformazione del turismo
mediterraneo evidenzia: 1a crescente ten-
denza a effettuare divers; soggiorni di
breve durata generalmente compresi tra
3-4 e 7 glorni; la continua ricerca di eva-
sione e di cambiamento dalla routine
quotidiana attraverso la scoperia di nuo-
ve forme di utilizzo del tempo libero
(motivazioni culturali, sportive, ambijen-
tali, benessere fisico).

La «boulimie des loisirsy (fame di sva-
g0) — secondo una felice espressione co-
niata dalla studiosa transalpina J. Me-
splier-Pinet — ha accentuato non poco i
processo di evoluzione e la siessa conce-
zione del tempo libero, inteso non pit co-
me pratica episodica e ludica fine a se
stessa, ma come momento wutile e di ar-
ricchimento socic-culturale dell’indivi-
duon.

Ne discendono importanti conseguen-
ze d'ordine strategico al fine di operare
una seria e diffusa politica di riqualifica-

zione delle strutture ricettive e una mi-

rata campagna promozionale di pacchet-
H innovativi e {lessibili, senza la quale
difficilmente 1) Belpaese sara in grado di
risalire 1a pericolosa china imboccata in

di altre strade

questi ultim! anni (da notare che nel cor-
so dell'ullimo decennio 1a posizione di
preminenza delenula dal nosiro paese
nel bacino del Mediterraneo 2 stafz su.
perata da quella della Franciag — leader
incontrastato — e dellg Spagna mentre,
altri paesi, quali: Grecia, Turchia, Tuni.
sia, Egitto, Israele, Cipro e Malta, insi-
diano da vicino le nostre localita turisti-
che).

Adeguare V'offeria di didee di vacan-
zan al wsogni dei moderni Ulisse» diviene
un compito prioritario per Vindustria tu-
ristica Italia. Da qui la necessita di inter-
pretare innovativamente | fenomeni turi-
stici nell'area mediterranes mirando alla
identificazione di quelle motivazioni
spesso latenti del turista che determina-
no il successo Improvviso di numerose
destinazioni in grado dj anticipare le
sensibili trasformazioni verificatesi nella
domanda, )

Si tratta, insomma, di far divenire re-
ale «il sogno di vacanzan inconscio, 1 cui
contorni vanno individuati e suggeriti
attraverso un'azione di promozione pii
attenta all’origine della domanda (il desi-
derio) che alla rappresentazione dell'of-
ferta (il luogo).

* Membri «diestn (Association Internatio-
nale d’Experts Scientifiques du Touri-
smie).




